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Consideracoes Iniciais

A internacionalizacao dos queijos de Minas Gerais, 0 maior estado produtor do pais, apresenta um
panorama promissor, especialmente ao direcionar esforcos para mercados mais receptivos a
importacao desses produtos. O presente documento se propde a apresentar informacaoes relativas a
mercados que apresentam maior potencial para as exportagées dos queijos mineiros, e que,
comparativamente, possuem menos restricoes sanitarias para a entrada de queijos, fornecendo
dessa forma as informacgoes estratégicas que auxiliem os produtores de Minas Gerais a expandir suas

exportagoes, aproveitando as janelas de oportunidade existentes em diferentes regiées do mundo.

Do ponto de vista técnico e regulatorio, é fundamental que o exportador compreenda a classificacao
dos queijos mineiros conforme a legislagdo brasileira, pois isso impacta diretamente as restri¢coes
sanitarias e a viabilidade logistica. Os Regulamentos Técnicos de Identidade e Qualidade (RTIQ) do
Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA) definem parametros precisos para cada
variedade. O Queijo Minas Frescal, por exemplo, conforme a Instrucao Normativa MAPA n? 88, de 24
de outubro de 2023, é um queijo de alta umidade (maximo 55% de matéria seca) e massa mole, o que
o torna mais perecivel e sujeito a controles microbioldgicos mais rigorosos. Ja o Queijo Minas Padrao
(ou Meia Cura), definido pela IN MAPA n2 87/2023, possui menor umidade (minimo 45% de matéria
seca) e massa semidura, conferindo-lhe maior estabilidade. O Queijo Minas Artesanal, com seu longo
processo de cura, enquadra-se como queijo de massa dura. Esta distingao legal sera um critério
decisivo na analise de viabilidade por destino, uma vez que mercados como Estados Unidos e Uniao

Europeia impb6em regras especificas para queijos de alta umidade.

A selecao de mercados prioritarios considera também o potencial de consumo e a receptividade a
produtos importados de valor agregado, como 0s queijos artesanais e especiais de Minas Gerais.
Serao exploradas regioes como a América do Sul, com destaque para paises com acordos
comerciais vantajosos com o Brasil; a América do Norte, com foco no amplo e diversificado mercado
consumidor dos Estados Unidos; o Oriente Médio, que valoriza produtos lacteos importados de alta
qualidade; a Africa, com mercados emergentes e crescente demanda por alimentos; e a Asia,
através de mercados estratégicos como Singapura e Hong Kong. E fundamental, no entanto, que os
exportadores estejam cientes dos desafios inerentes a cada mercado, que podem incluir a
necessidade de certificacdes especificas, a adaptacao as preferéncias dos consumidores locais e a

superacao de obstaculos logisticos e tarifarios.

Além de mercados promissores e perfis de consumo, o documento apresenta dados das
exportagoes do setor de queijos de Minas Gerais e informagdes sobre procedimentos gerais para a
exportacao desses produtos. Uma estratégia comercial bem estruturada, que leve em conta as
particularidades de cada destino e os documentos e certificagdes necessarios, € fundamental para

alcancar novos mercados ou para o sucesso na expansao.
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Analise de Mercados

Nesta sec¢ao indica-se as regides mais estratégicas, bem como os paises 0s quais estabeleceram
menos restricoes as importacdes de produtos lacteos, especialmente os queijos, bem como

mercados que sao atrativos para a promoc¢ao comercial deste setor.

¥ Ameérica do Sul

Mercados: = Argentina, = Paraguai, = Uruguai, b= Chile e 1 BPeru

Por que é atrativo: alguns desses paises fazem parte do Mercosul, nomeadamente Argentina,
Paraguai e Uruguai, e dentro desse acordo, ha uma harmonizacao de procedimentos sanitarios para
diversos produtos, incluindo queijos. Isso resulta em barreiras sanitarias reduzidas e processos de
certificacao simplificados, tornando a exportagao de queijos brasileiros para esses mercados mais

aqgil e acessivel.

No caso do Chile, a exportacao de queijo brasileiro é beneficiada pelo acordo de livre comeércio e,
apesar de estabelecer alto padrao sanitario, o pais reconhece as certificacdes brasileiras. 0 mercado
chileno é reconhecido pela sofisticacao, abertura e estabilidade na América do Sul, com alta demanda

por alimentos de diferentes origens.

Ja no caso do Peru, ha também tarifas reduzidas pelo Acordo de Livre Comércio Mercosul-Peru. O
acordo vigente desde 2006 eliminou ou reduziu tarifas de importagao para diversos produtos,
incluindo os laticinios. Isso da ao Brasil uma vantagem competitiva em relacao a exportadores de fora
da regiao. O mercado peruano de laticinios é dinamico e apresenta crescente demanda por produtos
importados, especialmente aqueles que agregam valor, como queijos especiais. Para além disso, o
Brasil tem uma vantagem competitiva em relagcao a Europa no mercado peruano em termos de
cambio e custos de producao. Os produtos brasileiros tendem a ser mais baratos que os europeus
quando convertidos para a moeda de transacgao. Para acessar esse mercado € necessario registrar o
produto no pais, especificamente na Direccion General de Salud Ambiental e Inocuidad Alimentaria

(DIGESA), e o0 produto deve ser acompanhado de um certificado sanitario.

Barreiras tarifarias: zeradas para produtos de origem regional, incluindo queijos, tanto para paises do
Mercosul quanto para o Chile, devido ao Acordo Comercial Mercosul-Chile. No caso do Peru, também
hd um Acordo de Complementacao Econdmica n? 58 (ACE 58) que também zera todas as tarifas,
exceto para alguns cddigos tarifarios. No setor de lacteos, o leite em po nao esta livre da cobranca de

imposto de importacgao.

Possiveis desafios nos mercados da regiao: Argentina, Uruguai, Paraguai, e Chile sdo mercados
consolidados, que tém suas préprias industrias de laticinios, que podem ser mais competitivas em

termos de preco e preferéncia do consumidor.
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Exportacgoes brasileiras de Exportagoes mineiras de

queijos (2024 - USS) queijos (2024 - USS)
= Chile 3.208.599,00 921.415,00
— Paraguai 1.855.156,00 -
-~ Argentina 1.609.924,00 -
= Uruguai 1.347.052,00 180.381,00
€0 Peru 66,00 9,00

Informacgodes adicionais

= Uruqguai:

A importacao de queijos pelo Uruguai exige a obtengdao de uma Autorizacao Prévia e de um
Certificado de Liberacao emitidos pela Direcao-Geral de Servigos Pecuarios do Ministério da
Pecudria, Agricultura e Pesca (MGAP). Também ¢é necessario obter o Certificado de Comercializagao
junto ao Laboratorio Tecnolégico do Uruguai, mediante o pagamento de uma taxa. Os queijos
provenientes de paises do Mercosul sao isentos do imposto de importacao, porém a operagao esta
sujeita a cobrancga do Imposto ao Valor Agregado (IVA), ao pagamento antecipado do Imposto a Renda
das Atividades Econémicas (IRAE) e a aplicacao da taxa consular, com aliquota de 3% para produtos

oriundos de paises do bloco.

@= Chile:

Os desafios para a insercao no mercado chileno incluem a competicao com marcas consolidadas,
especialmente de origem europeia. No caso dos produtos com maior valor agregado e
posicionamento premium, o mercado chileno ja conta com a presenga marcante de empresas
espanholas, que lideram também o mercado de leite importado. Assim, marcas brasileiras
interessadas em atuar nesse segmento precisarao investir em diferenciacao de marca, qualidade

percebida e estratégias comerciais bem definidas para se destacar em um mercado maduro.

Como regra geral, em relacao a taxacao para exportacao, os estabelecimentos onde sao
processados produtos de origem animal devem ter aprovacao prévia do Servigo Agricola e Pecuario
do Chile (SAG). O SAG pode autorizar o licenciamento de estabelecimentos realizados pelo Servico
Veterinario Oficial (SVO) de paises terceiros. No Brasil, isso corresponde a autorizagdo de
estabelecimentos exportadores realizada pelo Servigo de Inspecao Federal (SIF) do Ministério da

Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA).

I8 Peru:

A concorréncia é um fator importante a ser considerado, umavez que o mercado peruano ja conta
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com diversas marcas e importadores estabelecidos, especialmente de paises como Franga, Italia e
Estados Unidos. Isso exige que novos entrantes se destaquem, oferecendo produtos de alta

qualidade e com diferenciais competitivos.

Outro aspecto fundamental é a logistica. O transporte e o armazenamento refrigerado sao cruciais
para garantir que os queijos importados cheguem ao mercado com a qualidade preservada. A cadeia
de frio deve ser rigorosamente controlada, desde a exportacao até a distribuicao local, para evitar a

perda de qualidade do produto.

Em relacao aos pregos, 0s queijos importados geralmente possuem valores elevados, o que pode

restringir o acesso a uma parcela mais ampla da populagao.

Para a exportacao do queijo brasileiro ao Peru, o exportador deve encontrar um importador, o qual
vai ser responsavel pelo registro do produto junto a Direcao-Geral de Saude Ambiental e Inocuidade
Alimentar - DIGESA, através do portal VUCE. Para o registro do produto a autoridade peruana exige

um certificado de livre venda do produto no Brasil.

== Paraguai:

Um obstaculo pratico para a exportacao é a falta de vitrines com refrigeracao adequada em muitos
estabelecimentos comerciais, dificultando a conservacao correta dos produtos. Além disso,
questoes especificas devem ser tratadas com atencao, como a adequacao aos requisitos sanitarios
e regulatorios para importacao, a necessidade de traducao de rotulos para o espanhol e a complexa

logistica para a manutencao da cadeia de frios.

A maior parte do comércio entre Brasil e Paraguai é realizada por via terrestre, através do eixo Foz
do Iguacu-Ciudad del Este. A conexao aérea mais frequente é entre Assunc¢ao e Guarulhos. Existem
iniciativas locais no Paraguai como a "Ruta del Queso" na cidade de Piribebuy, que combina visitas a
fabricas de queijo com atragdes turisticas locais. As cidades de Assuncao e Ciudad del Este sao
apontadas como prioritarias para acoes de promocao, por serem as mais populosas e concentrarem

a classe média urbana.

= Argentina:

A Argentina, sendo um dos seis maiores produtores e um dos dez maiores exportadores mundiais de
queijo, possui uma cadeia produtiva consolidada que destina aproximadamente 74,9% de sua
producao ao mercado interno. Mesmo com a concorréncia, os canais de venda sao diversificados,
incluindo supermercados e hipermercados, que dominam a comercializacao de lacteos, armazéns de
bairro e feiras locais, estas ultimas sendo cruciais para produtos artesanais. Um canal de destaque
para produtos de maior valor agregado sao as "fiambrerias", estabelecimentos especializados em
frios e queijos que oferecem atendimento personalizado e uma sele¢cao cuidadosa de produtos,
funcionando como "curadores” de experiéncias gastronémicas e porta de entrada para queijos

importados e gourmet, especialmente em grandes cidades como Buenos Aires, Cérdoba e Rosario.
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W América do Norte

Mercado: £ Estados Unidos

Por que é atrativo: embora haja grande producao interna, o mercado de lacteos estadunidense
demonstra espaco para expansao de exportacoes de produtos deste setor, sendo um dos principais

destinos e mercados de consumo mundial, 0 que o mantém como amplo e diversificado.

0 queijo € um produto de alta importancia para os estadunidenses, intrinseco a culinaria tradicional,
que também recebe grande atencao por consumidores 0s quais possuem aprego por produtos com
valor agregado, originais, artesanais, de origem natural e diversificados, como 0s mineiros, sem

contar a excelente infraestrutura logistica e a capacidade de distribui¢cao de alimentos refrigerados.

Deve-se considerar, também, a grande comunidade brasileira no pais, que demanda alto consumo do
produto, acordos comerciais para redistribuicao do queijo no pais e estabilidade econémica. Ha a
possibilidade de expandir o acesso dos queijos para outros mercados, 0s quais possuem acordo com

os Estados Unidos.

Barreiras tarifarias: até a presente data, pelo fato de o Brasil ser um dos paises que fazem parte do
Sistema Geral de Preferéncias, junto dos EUA, para o queijo, a depender do tipo, a tarifa de

importacao para o Brasil pode ser zerada, sequndo Harmonized Tariff Schedule (HTS) em 2024.

Possiveis desafios: longo e burocratico processo de adequacgao sanitaria e fitossanitarias, incluindo a
rotulagem dos produtos e a tarifacao. Com o retorno de Trump a Casa Branca, ha possibilidade das
tarifas no HTS sofrerem alteracoes para paises que possuem condicoes especiais pelo Sistema Geral
de Preferéncia (SGP).

Exportacgoes brasileiras de Exportagoes mineiras de

Mercad
ercado queijos (2024 -US$) queijos (2024 - US$)

£ Estados Unidos 6.161.887,00 3.280.143,00

Informacgdes adicionais

£ Estados Unidos:

O mercado de queijos nos EUA possui um elevado numero de paises fornecedores. A competicao é
acirrada, com paises que possuem tradicao na producao de lacteos e/ou contam com facilitagao
comercial por meio de acordos regionais ou bilaterais. As exportacdes brasileiras de produtos
lacteos estdo sujeitas a tarifas consideraveis e a competicdo com nagdes que se beneficiam de
preferéncias tarifarias ou cotas especificas. Por exemplo, na categoria de queijos maturados, a tarifa
aplicada é de USS2,10 por quilo. Além disso, os Estados Unidos concederam cotas elevadas para

queijos italianos para a Argentina e a Uniao Europeia.
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Do ponto de vista sanitario, o mercado americano esta aberto para a exportacao de varios produtos
lacteos brasileiros. Apenas estabelecimentos sob o Sistema de Inspecdo Federal (SIF) estdo
autorizados a exportar para os Estados Unidos, assim como para qualquer pais destino. Os
estabelecimentos produtores devem cumprir os requisitos do Departamento de Agricultura dos
Estados Unidos (USDA) e da Food and Drug Administration (FDA). O registro do estabelecimento e dos
produtos na base de dados da FDA é uma responsabilidade do exportador. A FDA também realiza
missdes de inspecoes periodicas no Brasil. Atualmente, o Brasil conta com mais de 80

estabelecimentos autorizados a exportagao de lacteos.
“§* Oriente Médio
Mercado: IE Emirados Arabes Unidos

Por que é atrativo: embora possa exigir certificacdes especificas, como o selo halal e comprovacao
de boas praticas de producao, as regulamentagcées para a importagcao de queijos nao sao
excessivamente rigorosas. Isso € especialmente favoravel para queijos duros ou maturados, que
apresentam menor risco de contaminacao e maior aceitacao. A alta demanda por produtos lacteos
importados se deve a limitada produgao local, combinada com um aumento na renda disponivel e no
consumo de produtos premium. A regiao também valoriza produtos de alta qualidade e, em muitos

casos, de origem artesanal, o que pode abrir oportunidades para queijos brasileiros diferenciados.

Barreiras tarifarias: média de 5%, com possibilidade de ser zerado para participagcao em eventos e
feiras; em casos de importacao de produtos considerados “premium” ou alimentos avaliados como

estratégicos.

Possiveis desafios: a distancia geografica e os altos custos logisticos para transito da carga
refrigerada até o importador; mercado competitivo, por empresas europeias, australianas e
neozelandesas terem consolidado presenca e reputagao nesses mercados que, consequentemente,
demonstra a preferéncia dos consumidores por marcas ja estabelecidas, dificultando a entrada de

Nnovos parceiros comerciais no produto, no caso do Brasil.

Exportagoes brasileiras de Exportagoes mineiras de

Mercad
ercado queijos (2024 -US$) queijos (2024 - US$)

I= Emirados Arabes Unidos 87,00 -

Informacodes adicionais

= Emirados Arabes Unidos:

Um fator estratégico importante é a infraestrutura logistica avancada dos Emirados, permitindo que
o0 pais funcione como um hub de distribuicao para o Oriente Médio. Essa posi¢ao abre oportunidades

para empresas brasileiras utilizarem os EAU como porta de entrada para exportagao regional,
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replicando o modelo ja usado para carnes bovinas e de frango, agora com foco em outros alimentos

como queijos e derivados.

Contudo, o mercado é altamente competitivo e saturado por produtos de diversas origens (Turquia,
Eqgito, Libano, EUA, Europa). Isso representa um desafio para novos entrantes, que precisarao
diferenciar-se em qualidade, identidade e posicionamento. Outro desafio € a complexidade de
atender a um mercado tao fragmentado, com diferentes preferéncias culturais e exigéncias de

consumao.

% Africa
Mercado: B Angola

Por que é atrativo: O continente africano apresenta varios mercados emergentes para produtos
lacteos, com um crescimento populacional acelerado e aumento na demanda por alimentos
importados devido a insuficiente producao local. Muitos paises africanos possuem barreiras
sanitarias menos restritivas, especialmente para produtos lacteos processados ou embalados de
acordo com padroes internacionais, o que facilita a entrada de queijos brasileiros. No caso da Angola,
0 pais possui fortes lagos historicos e comerciais com o Brasil, além de uma significativa populagao
de lingua portuguesa, o que facilita as relagoes comerciais e culturais. Exportadores brasileiros

também se beneficiam de uma logistica relativamente simplificada para esse mercado.
Barreiras tarifarias: de 10% a 20%, a depender do tipo de queijo.

Possiveis desafios: Cadeias de refrigeragcdo e transporte interno sao desafios logisticos

significativos, bem como instabilidade politica e econémica de alguns paises.

Exportacoes brasileiras de Exportagoes mineiras de

Mercad
ercado queijos (2024 -US$) queijos (2024 - US$)

Angola 209.865,00 202.322,00

Informacdes adicionais

Angola:

O mercado de Angola esta aberto para os produtos lacteos do Brasil, sendo necesséario a emissao de
Certificado Sanitario Internacional (CSI BR). Para exportar produtos de origem animal, se faz
necessario obter licenca de importacao junto ao Instituto dos Servigos de Veterinaria (ISV), 6rgao
vinculado ao Ministério da Agricultura e Florestas da Republica de Angola (MINAGRIF). O Direito de
Importacao (tarifa de importagao) para queijos é de 30%, conforme definido na pauta aduaneira, que

foi atualizada pelo Decreto Legislativo Presidencial n21/24.

https://www.mg.gov.br/ 13




O tempo do transporte maritimo e o prazo de validade sao desafios a serem superados, para que o
produto brasileiro possa concorrer com o produto portugués. O transporte maritimo do Brasil para
Angola pode ser feito pela rota que passa pela Africa do Sul ou pela Europa, com duracéo de 25 a 35
dias, dependendo do percurso utilizado. Ja a rota direta de Portugal para Angola tem duracao de 12 a
15 dias. O transporte aéreo é uma opgao para reduzir o tempo de transporte. Existe voo direto de

Guarulhos para Luanda, da Linhas Aereas de Angola(TAAG), operado 4 vezes por semana.

& Asia
Mercados: ™ Singapura e B8 Hong Kong.

Por que é atrativo: Singapura e Hong Kong sdo centros comerciais estratégicos na Asia, conhecidos
por seus altos padrdes sanitarios e logisticos avancados. Apesar disso, possuem regulamentagoes
menos restritivas para a importacao de queijos devido a alta dependéncia de alimentos importados.
Esses mercados valorizam produtos de qualidade internacional e possuem consumidores dispostos a
pagar mais por produtos premium. Ambos os paises apresentam um mercado promissor para queijos
brasileiros devido a crescente urbanizagao, renda em ascensao e maior familiaridade com produtos

ocidentais.

Singapura e Hong Kong atuam como hubs de redistribuicdo para outros mercados asiaticos,
ampliando o alcance dos produtos brasileiros para paises vizinhos. Ambos 0s paises possuem tarifa
zero para a importacao de queijos. A alta dependéncia de importagées nesses paises cria um
ambiente favoravel para novos fornecedores. Oportunidade de entrada de queijos na Associagao de

Nacoes do Sudeste Asiatico (ASEAN) por meio de paises membros.

Outro potencial mercado, considerando que € o principal destino das exportacdes brasileiras e
mineiras de queijos para a Asia, seria Taiwan. Esse mercado também foi o sequndo principal destino

das exportagoes mineiras deste produto em 2024.

Possiveis desafios: alta concorréncia, consumidores altamente exigentes; infraestrutura logistica

deficiente.
Mercado Exportacoes brasileiras de Exportagcoes mineiras de
queijos (2024 -USS) queijos (2024 - USS)
Taiwan 2.749.272,00 2.749.115,00
Singapura 64.995,00 -
Hong Kong 27.559,00 =
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Informacgdes adicionais

€3 HongKong:

Em relagcao a regulagao sanitaria, Hong Kong é considerado um dos mercados mais abertos do
mundo para importagdao de alimentos, sem a aplicagao de tarifas alfandegarias. Entretanto, ha
exigéncias rigorosas em termos de rotulagem e certificagdo sanitaria que precisam ser observadas

com atencao pelos exportadores brasileiros.

Todo produto lacteo importado deve estar acompanhado de um certificado sanitario emitido pela
autoridade do pais exportador — no caso do Brasil, o Ministério da Agricultura e Pecuaria (MAPA) —
atestando condi¢coes higiénicas e aptidao para consumo humano. O produto também deve ser
proveniente de estabelecimentos devidamente registrados e autorizados a exportar para Hong Kong,

conforme os critérios estabelecidos pelo Centre for Food Safety (CFS), 6rgao sanitario local.

Singapura:

Singapura possui rigidas normas sanitarias e requlatorias para produtos alimenticios importados,
incluindo queijos. E essencial que os produtores mineiros obtenham as certificacdes necessarias e
garantam o cumprimento das exigéncias do Singapore Food Agency (SFA). Além disso, a
rastreabilidade do produto e a conformidade com padrdes internacionais de seguranca alimentar

podem ser um diferencial.
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Perfis de Consumo
¥ Ameérica do Sul

= Uruguai

O Uruguai € um pais tradicionalmente produtor e exportador de lacteos. O uruguaio consome em
media, por ano, 232 litros de leite per capita, o dobro da média mundial. O territorio uruguaio conta
com uma ampla variedade de queijos, desde os frescos até os de longa maturacao, elaborados
tradicionalmente em fazendas leiteiras e queijarias artesanais e industriais. O queijo “Colonia” é o tipo
tradicional uruguaio, um queijo de massa semi-dura bastante apreciado, ao lado de variedades como
mucarela e gouda.

Tecnicamente, mucarela e queijos frescos constituem um mercado de altissima competi¢ao, no qual
as margens de lucro sao reduzidas. Além disso, o Uruguai apresenta maior eficiéncia produtiva, com
elevada produtividade por fazenda e qualidade diferenciada da matéria-prima. Nesse contexto,
entende-se que as melhores oportunidades para os produtores mineiros estao concentradas em
segmentos de maior valor agregado, como 0s queijos artesanais e 0s queijos finos industriais,

capazes de se destacar no mercado uruguaio pela tradi¢ao e qualidade reconhecida de Minas Gerais.

@= Chile

Nos ultimos dez anos, o consumo de queijos no Chile cresceu tanto em numero de consumidores
guanto em volume per capita. Esse aumento esta relacionado a elevacao do poder de compra das
familias, a mudanca nos habitos alimentares, a inclusao de novos segmentos populacionais no
mercado e a expansao do setor de foodservice. Antes da pandemia de COVID-19, houve um destaque
especial para o crescimento do consumo de produtos gourmet, impulsionado pela maior exposi¢ao

dos chilenos a tendéncias globais.

0 mercado de queijos no Chile é considerado maduro, com preferéncias bem definidas. Os tipos mais
consumidos sao Gouda, Chanco e Mantecoso. No entanto, outras variedades, como Roquefort,
mucarela, emmental, cheddar e brie, também vém ganhando espaco. O local de compra e o tipo de
embalagem variam conforme o perfil socioeconémico do consumidor: enquanto consumidores de
menor renda tendem a optar por queijos nao embalados vendidos em estabelecimentos tradicionais
— por serem mais acessiveis —, as classes média e alta preferem produtos embalados adquiridos em

supermercados, com destaque para marcas estrangeiras francesas, italianas e espanholas.

O Chile € um dos principais importadores de queijo da América Latina, sendo esse o produto lacteo
mais importado pelo pais. As perspectivas da industria indicam que a demanda continuara em
crescimento nos proximos anos, tanto para os queijos mais tradicionais quanto para novas

variedades, abrindo espaco para a entrada de novos fornecedores no mercado chileno.
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Entre as principais oportunidades, destacam-se os queijos com menor diferenciagao — como cream
cheese, Gouda e Mantecoso — cuja producao local é sazonal e nao supre a demanda durante todo o
ano. Nesse segmento, o preco competitivo € um diferencial essencial, favorecendo empresas
brasileiras com capacidade de producao e logistica eficientes. Além disso, o queijo mugcarela,
amplamente utilizado e majoritariamente importado, representa outro nicho relevante, dado o carater
ainda incipiente da producao nacional chilena.

No mercado chileno, o pregco dos queijos tradicionais varia entre USS 8 e USS 10 por quilo,
dependendo do ponto de venda — sendo mais baratos em redes como o Lider e mais caros no Jumbo,

supermercados voltados ao publico de maior poder aquisitivo.

Ha também espaco para a introducao de produtos inovadores no mercado chileno. Produtos
brasileiros como o Requeijao Cremoso (inclusive em versodes light e sem lactose) e o Queijo de Coalho
em palito tém potencial de aceitacao, especialmente este ultimo, por sua afinidade com o habito local

de realizar churrascos (“asados”).

11 Peru

A importacao de queijos finos no Peru tem apresentado um crescimento significativo, impulsionado
pela crescente demanda por produtos gourmet e pela sofisticagao do paladar dos consumidores.
Entre os queijos mais importados estao o Brie, Camembert, Roquefort, Parmesao, Pecorino,

Manchego, Gruyere e Gouda, que sao altamente apreciados pelos consumidores peruanos.

A proximidade geografica e os acordos comerciais entre o Brasil e o Peru facilitam a importacao

desses produtos, proporcionando incentivos fiscais e redu¢ao do tempo de transporte.

Os queijos finos importados sao distribuidos principalmente por meio de emporios e lojas
especializadas, que oferecem uma ampla variedade desses produtos gourmet. Além disso,
supermercados de alto padrao, restaurantes e hotéis de luxo também sao grandes consumidores

desses queijos, incorporando-o0s em seus cardapios e pratos sofisticados.

0 mercado de queijos finos no Peru apresenta boas oportunidades para importadores e
distribuidores, impulsionado pelo crescente interesse dos consumidores por produtos gourmet e de
alta qualidade. A demanda por queijos importados tem aumentado, especialmente em grandes

centros urbanos como Lima, onde ha uma maior apreciacao por produtos diferenciados.

== Argentina

O mercado argentino apresenta um perfil de consumo de queijos marcadamente robusto, sendo um
dos pilares da industria alimenticia local. O queijo é definido como um produto indispensavel nos
lares argentinos, com um consumo per capita que figura entre os mais altos da América Latina,
atingindo cerca de 12 quilos anuais. Este alimento ocupa um lugar central na dieta da populagao,

sendo percebido como essencial e nutritivo por todas as faixas etarias e classes sociais.
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A preferéncia dos consumidores é definida pela inclinagdo aos queijos de massa mole (moles), que
representam 57% do consumo, sequidos pelos semiduros, com 31%, e os duros, com 9%. Dentre as
variedades mais consumidas, destacam-se o queijo Cremoso, que abrange quase 40% do consumo,
a Mozzarella, o Reggianito, uma versao local do parmesao, o Pategras, de origem europeia, e a
Provoleta, uma variante do provolone muito apreciada em churrascos. A relevancia do queijo é
reforcada pelo Cédigo Alimentar Argentino, que o posiciona como um aliado importante para atender
as necessidades diarias de calcio e proteinas, recomendando a ingestao de trés porgoes de laticinios

por dia, meta na qual a versatilidade do queijo se torna um facilitador.

Embora o consumo seja generalizado, as familias de classe média-baixa tendem a priorizar opgoes
mais acessiveis, enquanto os jovens urbanos mostram um interesse crescente por produtos
artesanais e gourmet, abrindo espaco para a diversificacao da oferta. O mercado exibe uma
tendéncia de "premiumizagao”, com crescente demanda por queijos de alta qualidade, com apelo
regional e certificagcoes de origem. Além disso, os consumidores estao mais atentos a questoes de
saude e sustentabilidade, buscando produtos naturais, menos processados e com boas praticas

ambientais.

Atualmente, o setor enfrenta desafios como uma retracao de 17% no consumo em comparagao com
0 ano anterior, devido a perda do poder de compra da populagao. Contudo, o governo argentino tem
implementado medidas para desburocratizar o comércio exterior, como a eliminagao de licencas de
importacao e a facilitacao do acesso ao mercado de cambio, o que pode beneficiar exportadores

brasileiros.

== Paraguai

0 Paraguai, com uma populacao de aproximadamente seis milhdes de pessoas, € um mercado
atraente para a internacionalizacdo de empresas brasileiras. O consumo de laticinios per capita no
pais é relativamente baixo em comparagao com outros membros do Mercosul, indicando um
potencial de crescimento. Em 2024, as importacdes de queijo pelo Paraguai totalizaram USS 25,4

milhdes. A preferéncia atual do mercado importador é por mucgarela fresca e queijos industrializados.

A demanda por queijos artesanais, embora crescente, permanece concentrada em nichos
especificos, como clientes de alto poder aquisitivo, grandes hotéis e servicos de catering para
aviagao. Ha também uma comunidade de cerca de 250 mil brasileiros no pais, que representam um

publico potencial com o desejo de consumir produtos tipicos do Brasil.

A entrada de queijos artesanais de Minas no Paraguai apresenta um cenario de varias oportunidades,
ancoradas no crescimento econémico sustentado do Paraguai, que registrou uma expansao de 4,2%
do PIB em 2024, com projecoes de crescimento proximas a 4% para 2025 e 2026. Os produtos
brasileiros ja sao estimados pelos consumidores locais, e a proximidade geografica entre os paises

ajuda a reduzir os custos logisticos. Especificamente para os queijos de Minas, ha um forte trunfo em
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sua tradicao, que remonta ao periodo Colonial, e no reconhecimento internacional, selado pela
consagracao do modo de fazer o Queijo Minas Artesanal como Patriménio Cultural Imaterial da

Humanidade em uma ceriménia da Unesco na propria capital paraguaia, em 2024.

0 Brasil ocupa a terceira posigao entre os fornecedores de queijo ao Paraguai, com USS 1,9 milhao,
significativamente atras da Argentina, que lidera com USS 15,9 milhdes, e do Uruguai, com USS 7,2
milhdes. Além disso, a producao paraguaia de queijos artesanais esta avancando, impulsionada por
imigrantes suicos que introduzem sua cultura especializada e por negocios locais dedicados a

variedades como queijos de cabra, brie e camembert.

W América do Norte

£ Estados Unidos

Nos Estados Unidos, tem-se observado um crescimento consistente no consumo de lacteos,
particularmente de queijos e manteiga. O consumo per capita de produtos lacteos aumentou de 285
kg/ano para 296 kg/ano entre 2016 e 2019. Especificamente para queijos, o consumo de tipos
americanos, como cheddar e colby, subiu de 6,3 kg/pessoa em 2015 para 7 kg/pessoa em 2019. No
mesmo periodo, o consumo de outros tipos de queijos, muitos dos quais sao importados e com
denominacao de origem, especialmente da Europa, aumentou de 9,5 kg/pessoa para 10,3 kg/pessoa.
Esse aumento no consumo justifica o crescimento das importacdes americanas de lacteos nos anos

que antecederam a pandemia de COVID-19.

O mercado americano de lacteos, apesar da elevada producao interna, demonstra espacgo para
importacoes, evidenciado no aumento das compras nos ultimos anos. Para o Brasil, as exportacoes
de queijos maturados e queijos frescos tém demonstrado bom desempenho. Em 2024, o volume

comercializado de queijos brasileiros para os EUA ultrapassou os valores do ano anterior em 15,6 %.

¢ Oriente Médio
= Emirados Arabes Unidos

0 mercado consumidor dos Emirados Arabes Unidos (EAU) é altamente diversificado e dinamico. A
populacao do pais € composta majoritariamente por expatriados, com destaque para indianos,
paquistaneses, filipinos, africanos, europeus e norte-americanos. Esse cenario torna o mercado
fragmentado e multicultural, dificultando a identificacao de tendéncias gerais, mas também
ampliando a variedade de demandas. Jovens urbanos e expatriados demonstram preferéncia por
queijos importados e gourmet. Ja os consumidores com foco em saude priorizam produtos com baixo
teor de gordura e beneficios funcionais, como probidticos e vitaminas. Existe ainda um segmento

premium que valoriza produtos artesanais e sustentaveis.
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Os tipos de queijos mais consumidos refletem essa diversidade. Entre os preferidos estdao o labneh e o
halloumi, queijos tradicionais da regiao, além dos queijos de leite de camela - uma especialidade local
com alto valor agregado. Os queijos ocidentais também tém grande aceitacao, especialmente
cheddar, gouda, mucgarela e brie. A variedade de queijos disponiveis é resultado da ampla rede de
varejo, que inclui tanto grandes hipermercados e supermercados locais quanto redes internacionais

como Carrefour e Spinneys, oferecendo produtos regionais e internacionais em larga escala.

0 mercado de queijos nos EAU apresenta oportunidades claras em nichos especificos. Ha demanda
crescente por produtos gourmet, artesanais, funcionais e com identidade regional. Queijos com

origem controlada e apelo a saude e ao bem-estar tém grande potencial.

% Africa
Angola

0 mercado de produtos lacteos em Angola é abastecido principalmente por produtos importados. Os
queijos fatiados sao responsaveis pelo maior volume das vendas nos supermercados. O queijo
Flamengo de origem portuguesa domina a preferéncia dos consumidores de queijo fatiado, mas

também sao fatiadas as barras dos queijos Gouda, Edan, Cheddar e mucarela.

A mucarela do Brasil apresenta potencial para ocupar parcela do mercado Angolano de queijos
fatiados, atualmente dominado por produtos de Portugal. Os queijos disponibilizados nos
supermercados sao, em grande maioria, importados da Europa, tendo Portugal como principal

fornecedor. Destaca-se o queijo flamengo de origem portuguesa, em barras para venda fatiada.

0 mercado de queijos de Angola apresenta oportunidades para que o mugcarela brasileira dispute o
espaco atualmente dominado pelo queijo Flamengo portugués. Tanto para mucarela em barras
destinada a fatiar no balcao dos supermercados, como para fornecimento de barras para empresas

que trabalham com os queijos fatiados embalados (150 a 250 gramas).

O preco ao consumidor (varejo) do quilo do queijo Flamengo fatiado, em janeiro de 2025, esta em
torno de Kz 17.000,00 (USS 18,68). Ja preco da apresentacao fatiada em embalagens de 150g, varia de
Kz 2.700,00 a 5.000,00, ou seja, de Kz 18.000,00 a 33.000,00 por quilo (USS 19,78 a 35,59). O queijo
mugcarela fatiado é ofertado ao consumidor por Kz 16.000,00 por quilo (USS17,58). A mucarela fatiada
em embalagem de 200g esta a Kz 3.900,00, sendo Kz 19.500,00 (USS 21,42) por quilo.

W Asia
Hong Kong

Mais da metade das importacdes de queijos por Hong Kong sao compostas por queijos naturais do

tipo ocidental (duros ou semiduros, como cheddar, gouda e mugarela). Queijos processados, como
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fatias americanas, requeijoes e pastas, representam aproximadamente 30%, enquanto queijos
frescos, como cream cheese e cottage, somam cerca de 10%. Tipos mais fortes e especializados,
como blue cheese ou ralados, representam menos de 5%, indicando uma clara preferéncia por

sabores suaves e produtos versateis, adaptaveis ao paladar local e ao uso em refeicdes cotidianas.

Também existe um mercado estavel e robusto para queijos processados e produzidos em larga
escala. Isso inclui fatias embaladas individualmente, pastas de queijo processado e queijos ralados
prontos para uso, amplamente utilizados em padarias e estabelecimentos de fast food. As padarias
locais, por exemplo, usam queijo processado em paes recheados, e as cadeias de fast food

dependem desse tipo de produto por sua consisténcia, custo acessivel e facilidade de uso.

Queijo em po, usado para dar sabor a petiscos e macarrao instantaneo também é importado via Hong
Kong, embora parte desses produtos seja reexportada para a China continental. Esse segmento em

particular valoriza, acima de tudo, o prego acessivel, sabor suave e conveniéncia.

Hong Kong, com seus mais de 7 milhdes de habitantes e alto poder aquisitivo, € um dos mercados
urbanos mais relevantes da Asia para produtos importados: cerca de 95% de tudo o que se consome
é adquirido no exterior, reflexo de uma dependéncia quase total de suprimentos externos. O mercado

de queijos nao foge a essa regra.

Sem producdo local relevante, o territorio importou em 2024 cerca de 10 a 12 mil toneladas (592 maior
importador), avaliadas em USS 60 a 102 milhdes conforme a fonte citada (OEC; WITS/UM Comtrade),

refletindo, respectivamente, o consumo interno e reexportacdes para a China continental.

Nos ultimos dez anos, as importacdes de queijos processados cairam cerca de 5% ao ano, enquanto
0S queijos naturais apresentaram crescimento de cerca de 2% ao ano, refletindo um

amadurecimento do mercado e maior interesse por qualidade.

Por sua vez, a pandemia impulsionou o e-commerce em Hong Kong, com maior demanda por
produtos sustentaveis. A presenca de clubes de assinatura, como o Cheese Club HK (com milhares
de membros em Hong Kong), que entrega mensalmente queijos artesanais europeus com até 50% de

desconto sobre o varejo, demonstra o apetite por experiéncias gastronémicas diferenciadas.

Além disso, o surgimento de locais especializados em degustagao de queijo, como o ‘Roucou’ - o
primeiro do género em Hong Kong - reforga o interesse crescente por variedades artesanais, mesmo
entre consumidores locais. A tendéncia é que o consumo de queijos continue a se expandir para

além do segmento expatriado e atinja camadas mais amplas da populagao urbana de classe média.

Os queijos mineiros, especialmente os com Indicagdo Geografica como Canastra e Serro, podem ser

posicionados como produtos de nicho de alto valor agregado. O publico inicial seriam consumidores
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experientes que frequentam lojas especializadas e eventos gastronémicos. A autenticidade da
producao, com metodos tradicionais e 0 uso de leite cru, agrega valor. Premiacdes internacionais,

como as obtidas no World Cheese Awards, devem ser destacadas para gerar confianca.

0 Queijo Minas Padrao, com sabor suave e textura firme, seria ideal para introdu¢ao no cotidiano do
consumidor médio. Embora tenha caracteristicas distintas, sua leveza e perfil acessivel lembram
queijos bem aceitos no mercado local, como o gouda ou edam, o que o torna uma alternativa viavel

para café da manha, lanches e harmonizagdes simples.

Por sua vez, o Queijo Prato, com sua textura semidura, sabor delicado e baixo teor de lactose,
apresenta potencial para disputar espaco tanto nas prateleiras regulares quanto em tabuas
premium, proporcionando ao mercado uma opg¢ao nova, porém familiar. Caso posicionado
estrategicamente entre o gouda importado e o cheddar, pode ser comercializado em embalagens
praticas (150 a 200 g, fatiado a vacuo e com rotulagem bilingue), ideal para sanduiches, snacks de

padaria e pratos culinarios.

Produto lacteo tipicamente brasileiro, o requeijao apresenta potencial como novidade no mercado
de Hong Kong devido a sua textura cremosa e sabor suave, caracteristicas semelhantes ao cream
cheese, amplamente consumido no territorio, sobretudo pelo publico mais jovem. Caso superados 0s
desafios logisticos de transporte e conservacgao, o requeijao poderia disputar espaco nas prateleiras
do varejo ao lado de outros produtos lacteos importados, além de atrair interesse de consumidores

em busca de alternativas diferenciadas e auténticas.

Para diferenciar os queijos mineiros no mercado de Hong Kong, recomenda-se evitar a competicao
direta com categorias ja saturadas, como cheddar ou mucarela. Uma estratégia eficaz seria
introduzir uma nova categoria, como "Queijo Artesanal Brasileiro/Mineiro", destacando atributos
unicos como origem, tradicao e combinacgdes tipicas brasileiras, como a classica "Romeu e Julieta"
com goiabada. Campanhas de marketing que enfatizem o 'terroir' e a autenticidade, aliadas a
parcerias com influenciadores gastronémicos locais e degustacoes guiadas, podem criar uma

conexao emocional com os consumidores.

Em termos de precificagdo, os queijos artesanais devem posicionar-se entre USS 70-120/kg,
enquanto os queijos padrdo podem variar entre USS 20-30/kg, sempre focando na percepgao de
qualidade. Embalagens atrativas, com porgées de aproximadamente 150g, rotulos bilingues e
informacgdes sobre uso e origem, sao essenciais para destacar o aspecto exoético e a historia dos

queijos mineiros, atraindo consumidores em busca de experiéncias auténticas e diferenciadas.

Singapura

0O mercado de queijos em Singapura € relativamente pequeno, com uma importagao total de USD

124,3 milhoes, ficando atras de paises da regido como Filipinas (USD 202 milhdes) e Malasia (USD
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187,7 milhdes). Os maiores exportadores de queijo para Singapura sao Australia (26,8%), Nova
Zelandia(13,1%), Italia(8,7%) e Franca(8,1%).

No entanto, cresce de forma constante, em torno de 4% a.a., impulsionado pela ocidentalizacao dos
habitos alimentares, a presenca de expatriados e o aumento do interesse culinario, o que fez com
que Singapura fosse identificado como o mercado mais promissor no setor de queijos de toda o
Sudeste Asiatico. O mercado € liderado por consumidores de alto poder aquisitivo, que buscam
queijos premium e artesanais, como Brie, Camembert, Cheddar e outras variedades que fogem do

padrao dos paises vizinhos, que consomem mais queijos processados.

Singapura importa praticamente todo o queijo que consome, com destaque para fornecedores da
Australia, Nova Zelandia, Franca, Holanda e Italia. O consumidor local valoriza a origem, qualidade e
variedade dos produtos, embora os altos precos e desafios logisticos — como armazenamento em

clima umido — mantenham alguns produtos no nicho premium.

Como um mercado ainda em crescimento, € importante para a rede de distribuicao de Singapura
conhecer o produto, entender sua qualidade e diferencial. Assim, & altamente recomendado que o
produto seja apresentado fisicamente, sendo comum a participagao em feiras ou o envio de
amostras para os potenciais parceiros locais. Essa € uma iniciativa essencial, que tem sido apontada

como primordial para a abertura de mercado para novos produtos em Singapura.
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Exportacoes de Queijos de
Minas Gerais em 2024

As exportacoes de queijos de Minas Gerais Angola® - gytros

. o = . 2.6%
em 2024 totalizaram US$ 7,9 milhées e o Rus3|ao- { %
estado foi o principal exportador de queijos 7% 6:9

do pais no ultimo ano. As exportagdes de Chile fm
queijos de Minas Gerais alcancaram 10 1,6%

mercados de destino em 2024.

Entre os principais destinos das

exportacoes, o0s Estados Unidos se

destacaram como 0 maior mercado O‘é\
comprador, com um valor total de USS 3,2
I . . Q
milhées. Em seqguida, Taiwan ocupou o )
54,7%

segundo lugar, com exportagdes no valor de

USS 2,7 milhdes. O Chile aparece como o terceiro maior destino, cujo montante das compras
somou USS 921,4 mil. A Russia e Angola também tiveram destaque nas compras de queijos de
Minas Gerais ocupando o quarto e quinto lugar, respectivamente. Esses dados refletem a
diversidade geogréafica dos mercados consumidores e a competitividade do setor lacteo mineiro

no cenario internacional.

As exportacdes de queijos de Minas Gerais sao realizadas 77% pelo modal maritimo, 14% pelo
modal rodoviario e 9% pelo modal aéreo. Os principais recintos utilizados em 2024 foram o Porto de

Santos, Sao Borja e o0 Aeroporto de Guarulhos, conforme a tabela abaixo:

Participagao (%) 2024 - Valor US$

MARITIMA 0817800 - PORTO DE SANTOS T1% 6.102.566,00

RODOVIARIA 1017503 - IRF - SAO BORJA 12% 916.699,00

. 0817600 - AEROPORTO o
AEREA INTERNACIONAL DE GUARULHOS 8% 602.275.00

RODOVIARIA 1017701 - IRF - CHUI 2% 180.381,00

. 0817700 - AEROPORTO o
AEREA INTERNACIONAL DE VIRACOPOS 1% 73.780.00

AEREA 0617700 - ALF - BELO HORIZONTE 0.2% 18.005,00
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A predominancia do modal maritimo (77%) reflete, em parte, a exportacdo de queijos menos
pereciveis, como os maturados e semiduros (Minas Padrdo, Artesanal), que suportam melhor
tempos de transito mais longos. Ja o uso do modal aéreo (9%), embora mais caro, € muitas vezes
essencial para queijos de alta perecibilidade, como o Minas Frescal, destinados a mercados

distantes, garantindo a conservacao da qualidade e o cumprimento do prazo de validade. A

escolha do modal deve considerar a vida util remanescente do produto apds a viagem.

Categoriade @ Principal Destino Preco Médio . e
2024 - Valor US Estrat Identificad
Queijo das exportacoes RieglisS (USS/KG) strategla ldentiticada
M D Alt | , nich
assaLire Taiwan(82%) | 3.052.664,00 14,98 0 valoragregado, nicho
(<36% umidade) premium
Volume para comunidade
Outros Frescos EUA(82%) 2.225.924,00 4,80 o
brasileira
M I M d ivo,
ussareia EUA (63%) 1.207.554,00 6,67 ereado massive
Fresca competicao direta
M Produto int diario,
a.ssa EUA(89%) 777.884,00 8,32 roduto intermediarto
Semidura bom valor
c ilizach
MassaMacia |  Chile(99,8%) 639.647,00 7,95 specializatao por
destino
Queijos Ralados Chile (64%) 7.387,00 11,38 Nicho especifico
Pasta Mofada Angola(100%) 3.700,00 9,49 Produto experimental
Ao total, 13 municipios Varzante 2,7% ( Outros
mineiros realizaram Moema 3,1%

exportagoes de queijos no Sio Vicente de Minas
ultimo ano, sendo que os 1.6%
destaques foram 0S
municipios de Para de Minas
(USS3,3 milhoes), Arapua
(USS2,9 milhdes), Sao Vicente
de Minas (USS916,7 mil),
Moema (US$2456 mil) e ‘7,6‘

Vazante (USS216,6 mil).
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Procedimentos gerais para a
exportacao de produtos de origem
animal e para o envio de queijos

Habilitagao do estabelecimento: somente estabelecimentos registrados no Servigo de Inspecao
Federal (SIF) estdo autorizados a exportar produtos lacteos. O estabelecimento interessado deve
manifestar sua intencao de exportar ao auditor fiscal federal agropecuario responsavel pelo SIF,

indicando os produtos que pretende exportar.

Acordos Sanitarios e Fitossanitarios (SPS, em inglés): ¢ necessario que haja um acordo sanitario
entre os servicos de inspegcao sanitaria do Brasil e do pais importador. Em alguns casos,
representantes do MAPA podem realizar inspec¢oes nas instalagoes das empresas exportadoras para

assegurar conformidade com os requisitos internacionais.

Certificacao sanitaria: apos a verificagcao de conformidade, sao negociados modelos de certificados
especificos para exportacao, e o MAPA comunica a abertura do mercado e os procedimentos de

habilitacao dos estabelecimentos:

¢ Autenticacao da Certificagao Sanitaria: Clique aqui para acessar o site. Para verificar, digite o

codigo do certificado e tecle o botao “ok”;

e Certidao de Venda Livre para Exportacao de Alimentos (CVLEA): um documento que atesta
que determinado produto alimenticio é fabricado e comercializado livremente no pais de origem,
cumprindo as regulamentagdes sanitarias e de seguranca alimentar locais. Esse certificado é
frequentemente exigido por autoridades estrangeiras como parte do processo de registro e
autorizacao de importacao de alimentos. Cada pais tem sua propria instituicao responsavel pela
emissao do CVLEA. No Brasil, por exemplo, ele pode ser emitido pela Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (ANVISA) para alimentos sob sua reqgulamentacdo, ou pelo Ministério da
Agricultura e Pecuaria (MAPA) no caso de produtos de origem animal e vegetal. 0 nome e o érgéo

responsavel variam conforme o pais exportador

Consideracgoes Gerais

e A fiscalizacao da exportagao de produtos de origem animal comestiveis e ndao comestiveis

verificara o atendimento aos requisitos de certificacao quando solicitados pelo pais importador;

e Mercadorias de origem animal com certificagao internacional emitida previamente por outras

unidades do MAPA, ou sem requisitos especificos de certificagao, de acordo com as definicoes da
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https://extranet.agricultura.gov.br/sigsif_cons/!sigsif.AP_CERTIFICADO_CONSULTA

autoridade nacional sanitaria competente, estao sujeitas ao controle oficial, podendo ser
dispensadas de reinspecao no ponto de egresso do territorio nacional, independentemente do

modal de transporte;

e O procedimento de controle oficial compreende a verificagcao eletréonica das declaracdes de
exportacao, registradas junto ao Portal Unico do Comércio Exterior e transmitidas ao Sistema de

Informacgdes Gerenciais do Transito Internacional de Produtos Agropecuarios;

e Para envio de amostras sem valor comercial, de produtos de origem animal, para feiras,
congressos, ensaios, testes comerciais e outros, as mercadorias deverao estar acompanhadas de

certificacao internacional emitida pelo Servico de Inspecao Federal.

o ~ [ ]
Exigencias
e Declaracao Agropecuaria de Transito Internacional - DAT;

e Certificado Sanitario Internacional (CSI), quando couber. O CSI original estarad dispensado de
apresentacao por meio fisico, quando os dados de natureza sanitaria compuserem a DAT. Em

casos especificos, a fiscalizagao podera determinar a apresentar fisica do documento original;

e Documentacdo de respaldo anexado ao dossié de exportacdo no Portal Unico do Comércio
Exterior, para os casos em que a certificagao sanitaria internacional seja emitida pelo Vigiagro:
Guia de Transito - GT, Certificado Sanitario Nacional - CSN e Certificado de Inspecao Sanitaria
modelo E -CIS-E; e

e Documentos de natureza fiscal referentes a operacao (DU-E ou, no caso de LPCO nao vinculado, a

NF-e anexada ao dossié).

Procedimentos

1. O interessado deverd acessar o Portal Unico do Comércio Exterior e registrar Licencas,
Permissoes, Certificagdes e Outros documentos (LPCO) com os dados referentes a operacao e
vincular auma DU-E, exceto para as operagées em que a LPCO nao necessite de vinculagao prévia

ao embarque ou transbordo.

Nos casos em que as mercadorias ja estejam previamente acompanhadas de certificacao
(Certificado Sanitario Nacional ou Internacional), emitida por outras unidades do MAPA, por meio
de sistema eletronico oficial, a selecao automatica das DATs sera realizada com base na
verificacao eletronica dos dados declarados, atribuindo para os casos cabiveis, a possibilidade de
intervencao oficial documental e fisica. Serao passiveis de analise documental, DATs nas quais

forem constatadas inconsisténcias selecionadas de forma automatica, cabendo ao exportador a
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As DATs serao geradas automaticamente a partir do registro dos dados sanitarios, fiscais e
logisticos junto ao Portal Unico (PU) do Comércio Exterior, sob responsabilidade do exportador ou
preposto. As DATs serao derivadas eletronicamente de LPCOs registradas e vinculadas a
Declaracao Unica de Exportacdo (DU-E) do PU, ou excepcionalmente ndo vinculadas, no caso de

despacho antecipado.

Nos casos de reinspegbes ou vistorias, o interessado devera solicitar agendamento junto aos
Servicos e Secoes de Vigilancia Agropecuaria. Para os casos de emissao de certificados ou de
reinspecao de mercadorias pelos Servigos e Se¢oes de Vigilancia Agropecuaria Internacional, o
Certificado Sanitario Nacional ou Internacional devera ser apresentado em sua via original
acompanhada de versao impressa da LPCO. Todas as alteracdes documentais e solicitacdes

deverdo ser anexadas ao dossié vinculado a DU-E no Portal Unico do Comércio Exterior.

2. Nos casos em que a mercadoria vier acompanhada de Guia de Transito - GT ou Certificado de
Inspecao Sanitaria modelo E - CIS-E, a analise documental sera obrigatéria e a inspec¢ao fisica

podera ser dispensada de acordo com critérios definidos em norma especifica.

3. A Notificacdo Fiscal Agropecudria (NFA) sera emitida em caso de constatacdo de néo-
conformidades passiveis de correcao, e transmitidas eletronicamente ao exportador e seu

representante legal.

A NFA descrevera a nao-conformidade identificada e sua fundamentacao legal. No caso de
indeferimento da DAT ou de nao atendimento a NFA dentro do prazo legal e proibicao do
embarque, fica o exportador obrigado a promover a sua devolucao ou destruicdo sob controle

aduaneiro.

Documentacao emitida

a) Parecer de fiscalizacdo em sistema(s) informatizado (s);
b) Notificacao Federal Agropecuéria, quando couber; e

c) Certificado Sanitario Internacional ou Certificado de Origem.
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Consideracoes finais

Este guia tem como objetivo oferecer subsidios técnicos e estratégicos para o avango da
internacionalizacao do queijo mineiro, contribuindo para o fortalecimento da capacidade exportadora
do setor em Minas Gerais. Ao reunir informacdes sobre requisitos reqgulatérios, tendéncias de
mercado e oportunidades comerciais, 0 material busca apoiar produtores, cooperativas, industrias e

instituicdes na construcao de estratégias mais consistentes de insercao internacional.

O contexto global atual apresenta condi¢des favoraveis para a valorizacao de produtos de origem e
qualidade reconhecida. Nesse cenario, 0 queijo mineiro possui diferencial competitivo ao combinar
atributos de tradicao, processos produtivos especificos e potencial de diferenciagao por
denominacao de origem e certificacoes de qualidade. A consolidacao de uma presenca internacional
sustentavel, contudo, exige planejamento estratégico, adequacgao requlatéria, investimento em

promogcao comercial e integracao entre os agentes publicos e privados da cadeia produtiva.

0 Governo de Minas Gerais, por meio da Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econémico (SEDE)
e da Secretaria de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (SEAPA), vem desenvolvendo agdes
estratégicas voltadas ao fortalecimento e a internacionalizagdo do setor de queijos e lacteos
mineiros. Entre essas iniciativas, destacam-se os webinars realizados em parceria com a Camara de
Comércio Arabe-Brasileira, que abordam as oportunidades do mercado arabe e halal e j& alcancaram
produtores e empreendedores em diversas regioes do estado, bem como eventos setoriais realizados
em parceria com embaixadas no exterior e camaras de comércio, que apresentaram panoramas de

oportunidades internacionais para a industria lactea mineira.

Além dessas acoes de capacitacao e sensibilizagao, o Governo de Minas também avalia a realizacao
de missdes internacionais voltadas ao setor de queijos, com o objetivo de aproximar empresas
mineiras de potenciais parceiros comerciais, identificar novas demandas internacionais e ampliar o
conhecimento sobre mercados de destino estratégicos para as exportagoes do estado. Essas
iniciativas reforcam o compromisso do governo em abrir novos caminhos e diversificar os destinos
internacionais para os produtos mineiros, consolidando Minas Gerais como referéncia em qualidade

no mundo.

O cenario global esta receptivo. As portas estao abertas. Agora, € a vez de Minas atravessar fronteiras

e mostrar ao mundo todo o valor de sua tradicao queijeira.
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